>

cinémas en
mouvement

N LAcap - pole régional image recoit le soutien du Ministere de la
outenu . EFET _ _Ao- A1 -Ae-
P | GOUVERNEMENT Q J gancUE dos g B ekodev Bib’r‘s'f:‘,?'?n’incs @ ome MCNC | Culture - DRAC Hauts-de-France, de la Région Hauts-de-France,
du Conseil départemental de I'Oise, du Conseil départemental de
la Somme et du Centre national du cinéma et de l'image animée

Fondation -




Principaux resultats :
la mobilité au cinéma de demain
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Participation et structure du panel de répondants %

mouvement

Diffusion du 6 octobre au 27 décembre 2025

1 415 réponses récoltees, dont
1257 exploitables

Quelques clés de lecture sur le public repondant :

- Les centres urbains attirent davantage d'actifs jeunes

- Alinverse, les villages et centre ruraux ont un public plus 4gé

- Les cinémas en banlieue ont une frequentation plutdt familiale, peu de jeunes autonomes
- Les mono-écrans et complexes cineématographiques ont un public fidele et de proximité
- Les multiplexes sont tres frequentes par les jeunes —




Intérét pour des actions encourageant I'usage AL

d'autres modes gue la voiture individuelle

88 % des répondants trouvent positif que leur cinéma s’engage

dans une démarche environnementale

Des horaires de transports en commun adaptés aux horaires des
séances

Des pistes cyclables

Une meilleure offre de stationnement vélo proche du cinéma

Des tickets moins chers pour les usagers des transports en
commun

Des horaires de séances adaptées aux horaires des transports en
commun

Une application de covoiturage du cinéma

Un arrét de transport en commun a c6té du cinéma

Un arrét de transport en commun a c6té de chez moi

Des espaces Securisés pour ranger son équipement sur place
Des tickets moins chers pour les cyclistes ou piétons

Une meilleure information sur I'offre de transports en commun
Des bornes de recharge de véhicules électriques

Aucune action

20%
12%
12%
1%
10%
10%
10%
9%
8%
8%
7%
3%

mouvement

Des actions territoriales :

- Horaires de transports élargis pour correspondre aux séances du soir
- Des pistes cyclables desservant le cinéma et les communes alentours
- Des tickets de bus moins chers pour les personnes allant au cinéma

- Mise en place d'une application dédiée pour le covoiturage

Des actions des cinémas :

- Une offre de stationnement vélo (a travailler avec la collectivité en cas de
manque d'espace)

- Adaptation des horaires des séances aux transports en commun

- Espaces pour ranger son équipement de cyclistes sur place et tarification

avantageuse
45%



Ouel serait le mode idéal des répondants pour Al

aller au cinéma?

Situation globale

Par rapport a la situation actuelle, si les répondants
pouvaient utiliser leur mode de transport idéal, il y aurait :

« -21 pts % d’usage de la voiture individuelle
 +b pts % de recours au covoiturage
 +7 pts % de cyclistes

* +10 pts % d'usagers des transports en commun, tout type
confondu

La marche semble déja avoir atteint son maximum d'usage :
29% des répondants.

mouvement

Zoom sur les autosolistes

Voiture seul(e) comme mode actuel

m Voiture seul(e)
o,
9 /° m Covoiturage avec des proches

7%
2 %

Covoiturage avec une plateforme

mTaxiou VTC

Moto ou scooter

11 %

S

4 %

m Train, tramway, métro
Bus, car
Transport ala demande
Vélo
Trottinette

m Marche

La majorité des autosolistes actuels souhaitent continuer a
utiliser leur voiture, mais 27% souhaiteraient faire du covoiturage.
16% d'entre eux se projettent sur des modes actifs : 9% la
marche et 7% le vélo. Ces personnes habitent en moyenne a
7km du cinéma fréquenté, ce qui est franchissable a vélo.

16% pourraient utiliser les transports en commun.



Ouel serait le mode idéal des répondants pour aller %

o V 4 mouvement
au C|“ema ? Selon la taille du cinéma

Mono-écran Multiplexe

Les multiplexes ont un
public prét a se déplacer
plus loin (transports en
commun, marche,
covoiturage) : accessibilité
voiture et transports en
commun structurante

Logique de proximité pour les
mono écrans (marche,
covoiturage) : bassin de
chalandise court, public local

12%
1%6% 3

Complexe cinématographique

= \/oiture seul(e) = Covoiturage avec des proches
»Profil mixte pour les Covoiturage avec une plateforme m Taxiou VIC
complexes (marche, Moto ou scooter = Train, tramway, metro
transports en commun, veélo, = Bus, car Transport a la demande
covoiturage) Vélo Trottinette
= Marche

15%
o
2% 16%



Ouel serait le mocdle idéal des répondants pour Cf“‘
a"er all Cinéma ? Selon limplantation du cinéma

Commune centre urbain Banlieue

»La dépendance
automobile reste
importante en banlieue

La multimodalité se
renforce en centre

urbain
'0
m Voiture seul(e)
m Covoiturage avec des proches
n Covoiturage avec une plateforme
Village Commune centre rural .
m Taxi ou VTC

Moto ou scooter

m Train, tramway, métro

»Les villages et centres
ruraux sont marqués par la
contrainte a lusage de la
voiture et la proximité a la
salle (marche tres
importante)

mBus, car
Transport ala demande

Vélo

Trottinette

m Marche

4%
4%



Ouel serait le mode idéal des répondants pour Al

® Y 4 mouvement
aller au cinéma ? seion rage

15-24 ans 25-39 ans Le vélo cesse d'étre intéressant au dela de 64

ans
»La part de la marche domine tres largement
pour les 25-39 ans
»Les transports en commun sont plutdt
intéeressants pour les plus jeunes et les plus
10% ages
2%

> Le covoiturage intéresse particulierement les
plus agés

40-64 ans 65 ans +

9

= \oiture seul(e) = Covoiturage avec des proches
Covoiturage avec une plateforme m [axiou VIC
Moto ou scooter = Train, tramway, meétro

= Bus, car Transport a la demande
Vélo Trottinette

= Marche




Les enjeux identifiés,
par typologie de cinéma et de public

e,



Les srands enseignhements clés de I'enquéte AL

La voiture domine mais souvent par contrainte et non pas choix (58% de part modale / 1er motif = absence dalternative)
Les automobilistes sont davantage en rural, habitent plus loin mais ne sont pas dans un rejet des autres modes
La dépendance a la voiture est avant tout structurelle et territoriale (et non culturelle)

La voiture est dominante mais elle est concurrentielle = il existe des alternatives credibles (velo, marche, transports en commun)
La voiture est structurelle en milieu rural = il faut chercher a l'optimiser en développant le covoiturage

La voiture est en recul chez les publics assidus mais quasi incontournable chez les occasionnels

Les distances sont courtes et compatibles avec des alternatives (distance moyenne de 7km pour un temps moyen de 14 minutes).

Beaucoup dautomobilistes traversent des distances franchissables a vélo
Il existe un potentiel réel des modes alternatifs a la voiture en solo

Les publics sont préts au changement sous certaines conditions
Parmi les autosolistes : 27% aimeraient covoiturer, 16% pourraient passer aux modes actifs et 16% aux transports en commun

Le frein principal n'est pas la motivation mais l'offre, lorganisation et l'information

Les possibilités de report modal existent mais sont difféerentes d'un public a un autre :

Potentiel vélo : urbain et moins de 65 ans

Potentiel covoiturage : rural et sénior
Potentiel transports en commun : jeunes et multiplexes

Les cinémas ne peuvent pas agir seuls : le sujet est systémique et territorial
Les actions les plus demandeées sont l'organisation des transports en commun (horaires, offre, tarification) et les aménagements cyclables

Alors que les équipements vélo et véhicules électriques sont peu nhombreux et les cinémas trés dépendants des infrastructures publiques



Les grands enjeux stratégiques Al

mouvement

1. Sortir d'une approche « culpabilisante »

Les automobilistes se sentent contraints et ne sont pas opposes aux alternatives si des solutions reéalistes leur etaient
proposees

Le positionnement a avoir : aider les cinémas a objectiver, prioriser et négocier localement

Aider chaque cinéma a trouver ses leviers propres
Les réalités urbain/rural sont difféerentes et les marges de manceuvre ne sont pas les mémes

Le positionnement a avoir : il n'existe pas de solution unique : un diagnostic local est indispensable (diagnostic d'accessibilité et
enquéte)

Transformer un sujet de mobilité en sujet de projet de territoire
Les solutions dépendent en partie des collectivités et les cinémas seuls sont souvent blogqués

Le positionnement a avoir : TACAP peut devenir un facilitateur pour aider le cinéma a dialoguer avec la collectivité

Prioriser les actions a impact réel
Veélo : infrastructures ; eéquipements ; communication

Transports en commun : horaires ; information ; tarification
Covoiturage : plate forme de mise en relation

Communication : information sur les possibilités sur les sites web et programme papier



Taille du cinéma

Implantation

Fréquentation

Age du public

~

Quels sont les enjeux pour les cinémas

?

Le public habite prés du cinéma (6km)

Recours a la voiture individuelle le plus important pour les
Mono-écrans ruraux, la marche domine pour les salles urbaines

Dépendant des infrastructures de stationnement publiques
(parking, rue)

Offre ciné > 57% peuvent fréquenter un cinéma plus éloigné
pour sa programmation plus diversifiee (70%), pour son confort
(12%) et 29% parce que les films y sortent plus tot

om

cinémas en
mouvement

Peu motivés par I'aspect financier ou écologique
Public plus contraint dans ses déplacements que les autres

Peu intéressés par le changement : 49% ne votent pour
aucune action

Mono écran rural : Mise a disposition d'une application pour le
covoiturage, evolution de loffre de transport en commun
(horaires et arréts)

Mono écran urbain : Amélioration des infrastructures cyclables
(stationnement et pistes, espace de rangement pour les affaires),
evolution des horaires de transports en commun.

Les actions de durabilité dépendent du territoire plus que du cinéma lui-méme



Taille du cinéma

Implantation

Fréquentation

Age du public

~

Ouels sont les enjeux pour les complexes Cf“‘
cinematographioques ?

PRATIQUES ACTUELLES LEVIERS D'’ACTION

 Le public est moins dépendant de la voiture, augmentation forte | « Sensibilité écologique dans le top 3 des motivations
de lusage des transports en commun par rapport aux cinémas

, ° . - y . o
mono-&cran Propension au changement intéressante : 61% des

répondants sont intéressés par une action

¢ Stationnement pour moitié dépendant des espaces publics . .
} Adaptation des horaires des transports en commun et

- Offre ciné > 46% peuvent frequenter un cinéma plus éloigné développement d'infrastructures cyclables (stationnement +
pour sa programmation plus diversifiee (71%), pour son confort pistes)
(19%) et 18% parce que les films y sortent plus tot

- | o Zone strategique de transformation des pratiques de mobilité



Taille du cinéma

Implantation

Fréquentation

Age du public

~

Ouels sont les enjeux pour les

Le public qui habite le plus loin du cinéma (9,5km)

Part du covoiturage plus importante, recours au vélo et aux
transports en commun éleves

Satisfaction globale sur l'accés au cinéma a l'exception d'un
manque de stationnements vélo dédies

- Offre ciné > 54% peuvent fréquenter un cinéma plus

> eloigné, pour sa programmation plus diversifiee (71%),
pour son confort (27% ) et 16% parce que les films y
sortent plus tot

2 o

o cinémasen
mouvement

Public relativement contraint mais ayant un intérét notable
pour les mobilités durables : seulement 69% sont intéressés
par une action

Principalement intéressés par des actions transports en
commun : adaptation des horaires, tickets moins chers pour les
usagers, création darréts

Besoins plus a la marge : stationnement vélo et plateforme de
covoiturage

La mobilité devient un facteur de compétitivité entre équipements



Taille du cinéma

Implantation

Fréquentation

Age du public

~

Quels sont les enjeux pour les cinémas dans un Al

7 mouvement

Public qui habite loin du cinéma (9km) * Public peu intéressé par le changement de mobilité : seuls

. . . . , , 50% des répondants ont voté pour une action
Voiture dominante et covoiturage tres developpé absence des

transports en commun et du vélo Application pour le covoiturage comme levier le plus pertinent
Sensation de contrainte associee au choix du mode de transport, Autres enjeux a envisager : coordination territoriale des
dépendance aux parkings publics déplacements, logique intercommunale dacces a la culture,

. o . . . . maintien de l'accessibilité automobile
Public principalement « regulier » : sorties en soiree la semaine et

flexible le weekend

Maintenir I’'acces culturel dans un systeme mobilité structurellement contraint



Taille du cinéma

Implantation

Fréquentation

Age du public

~

Quels sont les enjeux pour les cinéemas en

?

Prés de 20% de covoiturage, mais la voiture seule domine. Un
tiers de marche. Absence du vélo et des transports en commun

Public se sentant contraint dans ses déplacements, dépendant
des infrastructures de stationnement publigues

Public moins « assidu » que les autres, plutdt « régulier » : sortie
l'apres-midi privilégiee

om
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Public le moins propice au changement : 58% ne sont
intéresses par aucune action

Application pour le covoiturage comme levier le plus demandeg,
ainsi que I'évolution de l'offre de transports en commun

Autres enjeux a envisager : amélioration information sur les
solutions d'acces, optimisation du stationnement

Rendre I'acceés plus simple sans modifier les habitudes dominantes



Quels sont les enjeux pour les cinémas en Al

Taille du cinéma

Implantation

Seule population a utiliser autant la marche que la voiture
individuelle. Plus de transports en commun et de vélo quailleurs

Peu dépendant des infrastructures publiqgues pour

stationnement

Public plutdt « assidu » ou « régulier » : sortie en soirée la semaine
majoritaire

Fréquentation

mouvement

Sensibilité écologique dans le top 3 des motivations

Les plus intéressés par des actions pour changer : 64% ont
coché une action

Développement d'infrastructures cyclables sur le cinéma et le
territoire, adaptation des horaires des transports en commun et
tarification avantageuse pour les usagers

Autre enjeu : signalétique et lisibilite de l'acces

Organiser la transition modale effective

Age du public

~




Taille du cinéma

Implantation

Fréquentation

Age du public

~

Quels sont les enjeux pour les cinémas en

?

Catégorie de public utilisant le plus la voiture. Covoiturage
relativement faible, moitié moins de modes alternatifs que dans
les centres urbains

Public se sentant peu contraint, priorisant la facilité d'organisation
du trajet

Public majoritairement « régulier » : sortie en soirée en semaine,
flexible le weekend

om

cinémasen
mouvement

Appétence assez faible pour le changement de mobilité : 45%
des personnes ne sont intéressees par aucune action

Les priorités sont I'adaptation des horaires des transports en
commun et le développement de pistes cyclables, suivi du
stationnement vélo et des tickets moins cher pour les usagers
des transports en commun

Autre enjeu : information sur l'acces multimodal

Rendre les alternatives plus simples que la voiture



Taille du cinéma

Implantation

Fréquentation

Ase du public

Au moins une fois par semaine

Habitent plus prés du cinéma

Utilisent davantage les transports en
commun

Viennent plus souvent en journeée, et
seuls

Sont sensibles a la praticité/la fiabilité/
la régularité

Ce sont les meilleurs candidats au
report modal

Les leviers prioritaires sont : les modes
actifs et les transports en commun

Au moins une fois par mois

Utilisent davantage la voiture que les
assidus

Viennent plus souvent en soiree

Sont donc plus dépendants des
horaires des transports en commun

Les leviers prioritaires sont

adaptation des séances aux horaires
de transports en commun et
informations claires sur les
alternatives

Ouels sont les enjeux par rythme de fréquentation ? ¢

mouvement

Une fois par an ou moins

Sont tres déependants de la voiture

Viennent majoritairement en groupe
surtout le soir et le weekend

Sont sensibles au colt et a la
logistique globale de la sortie

Les leviers prioritaires sont le
covoiturage organisé et la
communication sur « comment venir
ensemble »



Taille du cinéma

Implantation

Fréquentation

Age du public

~

Ouels sont les enjeux pour les ? Al

mouvement
>
)
* Habitent prés du cinéma (55km) +  B0% sont intéressés par une action
« Marche comme premier mode de transport, suivi du covoiturage. L'intérét se porte sur une amélioration de l'offre de transports
Utilisation plus importante des transports en commun que les en commun : 43% sont certains daller plus souvent au cinéma si
autres groupes d'age. le ticket de bus était moins cher
« Sensibilité au prix du billet et au colt du déplacement Autre levier économique : communication sur les solutions les

Moins couteuses
* Public plutdt « occasionnel » ou « régulier » : en soirée la semaine

ot flexible le weekend Autres leviers de desserte : adaptation horaires de séances

aux horaires de transports, information sur l'acces sans voiture,
itinéraires pietons sécurises, stationnement vélo simple et lisible

Enjeu d’accessibilité économique et de desserte



Taille du cinéma

Implantation

Fréquentation

Age du public

~

Ouels sont les enjeux pour les

Habitent pres du cinéma (bkm). Avec les 15-24 ans, les plus
sensibles a la proximité au domicile

Public principalement a pied. Covoiturage, velo et transports en
commun assez presents. Cest le public le plus multimodal

Public plutdt « occasionnel » : sortie en soirée la semaine
majoritaire

Sensibles aux frais annexes, notamment le baby-sitting sur la
période de parentalité

2 o/

C cinémasen
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Ouverts au changement : 65% sont intéressés par une action

29% sont certains daller plus souvent au cinéma si le ticket de
transports en commun était moins cher

Leviers de simplification information « comment venir

simplement », offres combinées

Leviers temporels : horaires compatibles avec lorganisation
familiale, lisibilité des temps d'acces, adaptation des horaires aux
transports en commun

Enjeu d’optimisation de la sortie




Taille du cinéma

Implantation

Fréquentation

Age du public

~
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Ouels sont les enjeux pour les

» Voiture dominante, mais la marche, le covoiturage et le vélo sont « Public relativement peu contraint

présents o ) .
* bb% sont interesses par une action

» Sensibles a la proximité au domicile, pas dattention particuliere

oortée a laccessibilité du cinéma Leviers d'incitation douce : information sur les alternatives,

valorisation du confort et de la simplicité
* Public plutdt fidele a sa salle, majoritairement « régulier » ou

 GeeEsiannEl o sorie e ealr e samaine & Aedbles e weskend Leviers d'infrastructure et du territoire : stationnement velo,

acces piéton et desserte en transports en commun

Public pivot mais peu moteur de la transition



Taille du cinéma

Implantation

Fréquentation

Age du public

~

Ouels sont les enjeux pour les ? Al

mouvement

+ Voiture dominante, suivi de la marche. Encore un peu de |« Public peu sensible au changement : seuls 51% des répondants

transports en commun sont intéresses par les actions proposees

+ Sensibles a lI'accessibilité en voiture, sensation de contrainte Leviers d'accessibilité physique : stationnement, lisibilité acces
dans les deplacements automobile, parcours pietons Sécurises

e Peu sensibles aux frais Leviers de mobilité optimisée : covoiturage local, information

e st s . S . ) personnalisée sur l'acces, coordination des transports
* Public fidele a son cinéma de proximite, public le plus « assidu » :

sortie lapres-midi privilégiée Leviers organisationnels : maintien/renforcement des séances
en journée

Enjeu critique car I’'accessibilité automobile = condition de maintien de la fréquentation



En conclusion AL

mouvement

MEéme si l'enquéte est menée en Hauts de France, les structures territoriales de mobilité locales sont représentatives de la majorité
des territoires francais (Autorités Organisatrices de la Mobilité).

Le potentiel de changement existe mais n'est pas uniforme : la transition doit étre différenciée et ciblée par profil.

On identifie 3 grands modeles :

Le cinéma urbain dense (commune centre urbain)
ou des alternatives existent, et ou les problémes sont relatifs aux équipements, a la lisibilité et a la sécurisation

2. Le cinéma de centralité intermédiaire (banlieue)
ou les transports en commun sont partiels et ou le potentiel vélo et covoiturage sont importants

Le cinéma rural (village, commune centre rural)
ou la dépendance a la voiture est forte et les leviers principaux résident dans la mutualisation des déplacements et le
covoiturage

Le frein principal n'est pas culturel, il est structurel
Il existe un fort potentiel mais differencié selon les territoires

La transition de l'acceés a la culture passe par une gouvernance territoriale outillée



L'enquéte aupres des salariés



Des enseignements structurants Al

mouvement

Les équipes sont dépendantes de la voiture

La moitié vient en voiture et presque autant ne change jamais de mode
Dans le rural, la majorité des automobilistes n‘a aucune alternative
Les cinémas sont structurellement dépendants de la voiture

110 réponses ont été récoltées, dont 98 exploitables

o o Le vrai verrou ce sont les horaires de travail
38 cinemas participants
Cest le premier motif de choix du mode de transport et le premier motif de

non-changement

Les distances sont compatibles avec des alternatives pour une part
importante de salariés
Sortir la mobilité des équipes du seul champ RH : I'étude montre que les
leviers principaux sont les horaires des séances, l'offre de transport et les
aménagements. Il sagit d'un sujet de projet d'établissement plus que de
gestion du personnel.

Il existe un potentiel réel mais ciblé de report modal chez les salariés surtout
en urbain et périurbain

Les salariés sont trés ouverts au changement : 64% ont sélectionné des
Réconcilier 'ambition écologique et la réalité opérationnelle : les équipes actions pouvant les aider a changer de mode de transport

travaillent le weekend et le soir, en horaires décalés avec des contraintes

assez fortes. Toute stratégie mobilité doit étre compatible avec la realité

d'exploitation des cinémas Par rapport a la situation actuelle, si les répondants pouvaient utiliser leur
mode de transport ideal, il y aurait :

Faire des salariés des ambassadeurs : ils sont plutdt volontaires et si on
leur donne des marges de manceuvre ils peuvent devenir de vrais alliés dans -26 pts % d'usage de la voiture individuelle

la stratégie mobilité des cinémas.
+14 pts % d’'usagers des transports en commun

+7 pts % de cyclistes
+6 pts % de piétons

+1 pts % de recours au covoiturage



Diagnostics et outils de la mobilité



Finalisation des diaghostics

6 salles et un point de circuit choisi collégialement

¢

Dunkergue
Bailleul i?

Beaurainville

o

ﬁ oQuend St-Pol/Ternoise

* Movreuil

* Coudray-St-Germer

ﬁ Senlis

ﬁMono—écran ﬁcumplexe *Multiplexe *Circuit itinérant

Lille

* St-Quentin
L

Montigny-sur-Crécy
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ANALYSE DE LOFFRE DE TRANSPORT DESSERVANT LE CINEMA

- \ Vieusines
Accessibilité au S
Cinéma Jeanne d'Arc
= k V N /

@ Le cinéma est situé au seil

facilitant la circulation & pit
(en rouge) traverse Senli
liaisons intercommunales ¢

o

;e Daprés la Fédération des
Aba points entre le boulevard
Marche o .4 Cours Thoré-Montmorenct
Acces: du Maréchal Foch, sont de
et ed vélo sécurisé.

usiteen

Vélo et VAE
Lattractivité du ciném
commune de Senlis
(principalement Mont-IEvé
Courteuil), qui sont situé
minutes a vélo (en

Réseau cyclable existant

Transports en commun

Le rayon de moins de 1
comprend tout le centre dt
I'accent devra étre mis sur

Les transports en comn
lignes de bus (en )
Notre-Dame / Cinéma & 1
horaires de passage ne |

>’__“______——-\ ( pas les séances en soiré
g/ \ peu attractive.

Lieu d'origine des visiteurs
du Cinéma Jeanne d'Arc
(Senlis)

Cinéma Senlis )
Jeanne d'Arc

Densité de population
INSEE (2021)

Modérée

Forte

=
Trés forte ==

Origine des visiteurs
Entretien - Ressent!
CommunedeSenlis [l

CC Senlis Sud Oise

Zone de cha
dentifiée (1sod
20km)

Enquéte
Code postal renseigné [

.. @ Lors de lentretien avec le cinéma, les zones d'origine du public
7 ont été identifiées comme étant la commune de Senlis (en
bleu foncé), la communauté de commune de Senlis Sud Oise
(en ) et, au maximum, un rayon de 20km autour du
cinéma (en ).

Ces lieux dorigine se retrouvent bien parmi les répondants de
lenquéte diffusée & lautomne 2025 (communes au contour
fonceé), confirmant la zone de chalandise principale du cinéma
Jeanne d'Arc : 75% clu public répondant provient de Senlis.

Le public répondant a l'enquéte provient également dans une
moindre mesure de communs a plus 20km, allant jusquau
bassin d’habitation de Goussainville au sud, et captant quelques
communes a une 30aine de kilométres au nord-est.

Les alentours de commune de Creil (également pourvue d'un
cinéma Art et Essai) au nord-ouest, ne semblent pas étre un
public & capter, malgré leur proximité, comparé au sud et au
nord-est de Senlis.

Les enjeux principaux sont donc de travailler sur lI'accessibilité
courte distance pour le public captif (Senlis et alentours), mais
de ne pas laisser de coté le covoiturage comme alternative sur
les trajets plus longs (10 @ 30 km), notamment sur les flux depuis
le sud et l'est de Senlis.



La boite a outils en cours de conception

La concertation des cinémas du 18/11/2025 a permis d'identifier les 5 briques d'outils suivantes :

om

cinémasen
mouvement

Outils de réalisation d'un

Note explicative pour la
réalisation d'une

Kit pour la mise en
relation et le travail

Trame d'enquéte a

Kit de communication a

d'accessibilité sur mon site

actions pertinentes a I'échelle
de mon cinéma

concrets, et organiser le
dialogue entre les acteurs

outil diagnostic simplifié de . . .. destination du public et - )
, B cartographie de la zone | avec les collectivités et . destination du public
l'accessibilité d'un cinéma o outil danalyse
de chalandise d'un cinema les acteurs externes
Capturer sa zone de Dialoguer avec les collectivités| Comprendre les pratiques de . .
Relever, comprendre et . . o .y L Sensibiliser le public aux
. . iy . chalandise et identifier les sur la base de constats mobilité de mon cinéma et o e s
Objectlf prioriser les enjeux enjeux identifies, a loftre de

identifier les actions
pertinentes

transport, etc.




Enquéte, son outil de traitement et d'analyse dnimas

Nombre de réponses

AU GLOBAL

L Distance parcourue

Distance moyenne pour aller au cinéma

2. Temps de trajet

Durée moyenne du trajet pour aller au

cinéma

3. Mode de transport utilisé
Voiture seulle)

Taxi ou VIC

Covoiturage avec une plateforme
Covoiturage avec des proches
Moto ou scaoter

Train, tramway, métro
Bus, car

Transport & la demande
Vo

Trottinette

Marche

4. Actions plébiscitées

Intérét pour action 1(note d'su mains 4/5) ¥
Intérét pour laction 2 (nate d'au moins 4/5) ¥
Intérét pour l'action 3 (note dau moins 4/5) ¥
Intérét pour l'action 4 (note ¢'su moins 4/5) 4

Intérét pour laction 5 (note dau moins 4/5) ¥

5. Mode Idéal pour aller au cinéma
Voiture seul(e)

Taxi ou VTC

Covoiturage avec une plateforme
Covoiturage avec des proches
Moto ou scooter

Train, tramway, métro

Bus, car

Transport & la demande

Vislo

Trottinette

Marche

22

(YN P P

0%

0%

0%
0%

¥ Y ) G O O Y Y Y B P

18 kilomitres

16] minutes

23%

‘a%

* Voture sauie)
Taxi o VTC
Conaiturage avec une platelorme
® Covoturage avec des proches
Moto ou scooter
Tran, vamway, mdtro

PAR FRE,‘QUENCE DE VENUE AU CINEMA

1 Distance parcourue
Distance moyenne pour aller su cinéma
Aumoins une fois par semaine

AU moins une fois par mois

AU moins une fois par an

Moins dune fois par an

2. Temps de trajet
Durée meyenne du trajet pour aller su einéma

Au moin

s une fois par semaine

AU moins une fois par mois
Au moins une fois par an
Moins dune fois par sn

170 kiométres
49 kiométres
210 klométres
83 kiométres

127 minutes
227 minutes
120 minutes
90 minutes

s

Aumoine une sy moins una Aumoins una

coooo~nrooo

fois parmois  fois par an

20 Aumoins una  Aumoins una

fols parmois  fois par an

3. Mode de transport utilisé fols par

semaine
Voiture seulle) 2 0
Taxi ou VIC 0 1
Covoiturage svec une plateforme o 1

1 o
Moto ou scooter 0 0
Train tramsy, métro 3 0
Bus, car o 1
Transport & Is demande ° 1
Vélo o a
Trottinette ° 1
Marche 0 o
Aumoing.

4. Actions plébiscitées fols par

semaine
Intérét pour faction 1 rote dsumoins4m) ¥ 0% ¥ 0%
Intérét pour faction 2 rote daumoinz 431 ¥ 0% ¥ 0%
Intérét pour faction 3 i 0% ¥ o%
Intérét pour faction 4 mai 0% ¥ o%
Intérét pour faction 6 ote daumoins 451 ¥ 0% ¥ 0%

Au moins une
A i
5. Mode Idéal pour aller au cinéma ISP toim nar oo

Voiture seulle)
Taxi ou VIC

Covoiturage avec une plateforme
Covoiturage svec des proches
Moto ou scooter

Train tramay, métro

Bus, car

Transport & s demande

Vélo

Trottinette

Marche

noooooooo-u

o

o ~uooo~aoo

0%
0%
0%
0%
0%

AR RN

PROFIL GLOBAL DES REPONDANTS

Age
15-24 ans
25-39 ang
40-54 ans

B556-64 ans

66 ans ou plus

csp
Sans emploi
Agriculteurs exploitants
Etudiants
Employés
Cadres et professions
Inteflectueiies supérieures
Retraités
Professions intermédiaires
Ouvriers

® ©w R

(I

ARSI

o

oy ey A ——
21,0km

O g a8k

‘A mains une ois pa an

Aumoinsune  Moins dune

0

woooco-oco-0o

fols parmois  fois par an

Molnsdune 100
fols par an n%
° n%
o »
5 E=
0 . ne
: Y
. 50
o
° “s
1 2 s0%
0
1
0%
Molnsdune A= une ks e somine
fols par an
r o%
r o%
¥ o%
r o%
F _ox 100
e
fols par an
° 3%
o
o Y
1 "
0
0
1 o
1 5
0
0
0

e 105 par samain

%
14 %
41%
27%
9%
9%

14 %
14 %
18 %
23 %

5%

13 min

A maina una s par somains

Aumons une fois g an

nw

%%

s mains une s par an

23 min
12min

A mcins une fois par an

=p

9min

mouvement

Trame d'enguéte a destination du public et outil d’analyse

e Trame denquéte
e Qutil de traitement des résultats
* Qutil de calcul de 'empreinte carbone

» Support de restitution des résultats & enjeux



Des outils de création de cartographie AL

Note explicative pour la réalisation d'une
cartographie de la zone de chalandise de mon
cinéma

» Guide pour la réalisation de cartographies

mouvement
y
CARTE ISOCHRONE CINEMA
L, Courtr:
| - ourtr.
Isochrones cinéma Wimereux N ) et \
Ol ém B g A A Io::ongg
sbaix
30 minutes en voiture Aire-sur-da-Lys C Lille
minute
/\\/ 15 led et 5Pl 9 9 t
iy Q
Merlimont A8 (A1
Codes postaux spectateurs 9 A\
odes postaux speciateurs k 9 i~ =U" 9 )
9 fous les éléments P ahon Plao:
Q 9 ;
I A
L éport A6
er
Petit v m (A1) ;
Diey orbie M

Amiens



Un guide étape par étape onémas.

mouvement

AL dcap=] e dcap=

a gauche de I'écran ‘Ajouter un marqueur’ et positionnez le

GUIDE POUR REALISER UNE CARTOGRApﬂlE 3. Zoomez sur la carte pour atteindre le lleu dimplantation de votre cinéma. Sélectionner le e

point sur le cinéma.
Cliguez, et donnez un nom au point dans la fenétre qui s'ouvre. Fermez |a fenétre.
Descriptif de l'outil :

4. Faltes un clic droit sur le point ‘Cinéma’ créé, et sélectionnez J
Ce guide vous permet d'apprendre a créer des cartes sur des outlls de cartographie en ligne. Il vous est ‘Isochrone depuls ce point'.
possible de visualiser par exemple : Dans la fenétre qui s'ouvre, paramétrez votre zone isochrone

Limplantation géographique de votre cinéma

en sélectionnant le mode de transport et le temps
maximum souhaités.

La zone accessible depuls le cinéma dans un rayon de X minutes a pled PO o Gl ~t
La zone accessible depuis le cinéma dans un rayon de X minutes a véio Nous recommandons une zone de 30 minutes pour la volture, ’
La zone accessible depuls le cinéma dans un rayon de X minutes en volture 20 minutes pour le vélo et 15 minutes pour la marche, mais Il | - T
est possible de faire ce que vous souhaltez en fonction de | 7&@ e @ parirdece e
Les outils Google MyMaps et uMap présentés icl sont accessibles gratultement, et ne nécessitent pas de votre connalssance sur votre zone de chalandise (enquéte hrone ge .
compétences particuliéres. s, cor de la pt 1ce du public). ]

Répéter I'opération autant de fols que nécessalre pour créer tous les Isochrones.

0. LES OUTILS A MOBILISER 5. Cliquez sur le bouton
gauche de I'écran.

pour télécharger les données créées sur la barre d'outlls a

*  Google MyMaps : outil de Google permettant de créer des cartes. La carte finale produite avec ce

Dans la partie ‘Télécharger’, sélectionnez le format kml, et enregistrez sur votre PC.
tutorie! sera sur cet outil.

*  uMap : outll 'OpensStreetMap. Posséde des fonctionnalités plus poussées que MyMaps pour créer des —
isochrones. Tolbchorger
* DI fr - outl 1 les cartographies des grandes données statistigues d'un Seules les données des calques visibles
territolre : catégories de population, zones de densité, équipement des ménages en volture, offres de
transport (transports en commun, vélo notamment). Get outil sera a consulter en paraliéle de la carte [ geors B Bwh B org
produlte sur MyMaps. @ e Biws
1. CREER DES ISOCHRONES
Un Isochrone correspond a la zone accessible avec un mode de transport dans un temps donné, depuls une 2. IMPORTER ET PERSONNALISER VOS ISOCHRONES
adresse. Il s'agit Ic! d'ldentifier les zones de captation de certains modes de transport pour rejoindre le cinéma.
Cette manipulation est possible pour la volture, le vélo et la marche. Il n'est pas possible de réaliser I'exercice
pour les transports en commun avec des outlls simples et gratuits. 1 Hono[czt-vous sur hitps://www.google.com/maps/d/. Il sera nécessalre de disposer d'un compte Google
pour le falre.
Puls, cliquez sur ‘Créer une carte' et donnez-lul un titre en cliquant sur la zone dédiée en haut 4 gauche
1. Rendez-vous sur hitps:/umap.openstreetmap.ir/fr/ et cliquez sur Crerwnecate en haut a droite de recran.
de I'écran.
2. Renommez votre carte en cliquant sur le titre temporaire en haut & gauche de 2. Cliquez sur le bouton °r @n bleu et sélectionner le fichier .kmj
récran. @ T &L L précédemment sauvegards. Cela fera apparaltre vos Isochrones sur | . cette
Le bouton ‘Enregistrer le broullion’, en haut 4 drolte, vous permet d‘obtenir un nouvelle carte. oy
lien pour medifier votre carte ultérieurement, sans avolr besoln de créer de Mocier s tire
compte sl vous ne souhaltez pas le faire. N
— 16 o 26 e

20 20




Des outils de diagnostic automatises

Outils de réalisation d'un diagnostic simplifié cde
I'accessibilité du cinéma

* Grille dautodiagnostic d'accessibilité
« Qutil de notation et de préconisations

CINEMA EN ZONE RURALE

Dans chacun des menus déroulants, sélectionnez la réponse qui correspond le mieux A la situation de votre cinéma, puis retournez sur fonglet (1) Tableau de bord !

Note totale: 0,0 /12

Quelle estla principale

'sccés au cinéma estl
congestionné en heures
de pointe ?

3| Laccés au cinéma par la
route est-ll facllement
identifiable ?

¥atilun ¥ a-tll un
PR & proximité 7 proximicé 2

Uinfrastructure de
laplus

Le plus
stationnement & proximité proche est-ll payant 2

iaias proche est-elle saturée ?

Dérouler Dérouler | v Dérouler Dérouler Dérouler

Gratuit

Peu coliteux ou tarif réduit pour les spectateurs
Quelle est la distance 8 | Quelle est la fréqunce de
Farrét de transport le plus | passage de Ia ligne Ia plus Co(t significatif
? proche en solrée ?

Dérouler Dérouler Dérouler Dérouler Dérouler

3/4 VELO Note totale: 0,0 /8

Le cinéma est-ll situé
proximité d'une zone
dangereuse pour la

Le cinéma posséde-t-i les
Quelle Infrastructure Ol peut-on stationner un  équipements suivants
outls de réparation pour

s ¥ n Mos ?
directement e cinéma ? cinéma ? vélo,caslers pour ranger  Ccacon 068 VEl0s?
onaue ot botteria s {carrefour, axe routier
vitesse élevée)
Dérouler Dérouler Dérouler Dérouler

Les cheminements pour | Les traversées aux 8b0rd | yq)rage nocturne estdl | ¥ a-tl un accés adapté
rejoindre le cinéma sont- | du cinéma sont-elies i s Pt | abords du cinéma est-elle
lls continus ? sécurisées ? : : lisible ?
Dérouler Dérouler Dérouler Dérouler Dérouler

La signalétique sur et aux

Cliquez-ici pour
retourner sur le
tableau de bord !

')

4

cinémasen
mouvement

o

cinémas «
mouvement

TABLEAU DE BORD DE LACCESSIBILITE DE VOTRE CINEMA

Cet outl vise & vous proposer des pistes de réflexions atn damdlorer la mobiite de vore pubic (eneux pricrtaines, actions & dtuder).
Les recommardatons dépendent de
- limplantation du cinéma (en cante-vile urban, en périphérie dune zone ubaine, an 2ome rurale)
@0 la qualité de Fofre de transport ot de lamdnagement existant du temitoire

Afin d'oblenir vos préconisatons, vous deves renseigner voire imelantation dans |s case préves & cet efiet c-dessous, el thpondre muX Guestions sur
facsessbith pciuslis de voire onéema dane 'onglet (2) correspondant & votre implantsion Cel exercice pourra prandre entre 10 of 20 minutes =akon volre
connaissance de la dessene du cindma.

Une fos cela fait, cliquez sur be bouton 'CLIQUEZ IC1 T en bas de cetle page powr cblenr vos recommancabions dans fenglet (3) Eneux prionialres

Quel es1 be nom de volre cinéma ? I

Quele est adressa de volre cdrdma 7, I

Quelie est Mimplantation de votre Dérculer

pctionnez votre implantation
onéma ? H

(2) Notation de I'accessibilité de votre cinéma:

(3) Informations sur vos enjeux daccessibilité :

Volre note ¢'acoessidiitd en volre Complétez l'onglet (2) correspondant & votre implantation

Votre note d'accessibilté en transports

Complétez longlet (2) correspondant & votre implantation
en commun :

Voire note d'accessibiitd & viio Complétez l'onglet (2) correspondant & votre implantation

Volre note d'acoessibiitd & peed Complétez longlet (2) correspondant & votre implantation

Pour lancer l'analyse et découvrir les premiéres actions sur lesquelles nous vous proposons de travailler,




Un calculateur carbone Sémaso,

mouvement

Plus de 260 000 bab Enire 150 of 250 000 Moine de 150 000 hat

1. Facteurs démissions

Facteurs démission en zone : Dérouler Unité """”‘x‘:";"‘f"“" - Urbaine Peériurbaine Ruraie L [ y
Vaiture motorisason moyenne 0250 KpCO2akm Vit mokietaafion 0250 0250 0250 s e s I ‘ : e s c a r o n e a u o m a I s e e s
Voture desel 0240 KpCO204m Voture desel 0240 0240 0240
Vaiture easance 0270 KpCO2akm Vaiture essence 0270 0210 0270
Voture Fyteide 0,150 KCO2akm Vorture Pryteide 0,150 0,150 0,150 Ve
Voiture dloctrique KpCO2akm Vaiture Hoctrique 0,100 0,100 0,100 Vohun
.
pem— poree— p— oS Y oS o LES DEPLACEMENTS DES SPECTATEURS
i::. 5 monrisd (scocter, moto, 0182 kpCO20km i:ﬂ.u;:v:xnx (scocter, 0182 o162 0182 Maoyer
Train 0008 KpOO20ipassager im Train 0003
Autres transpons famds - miro 0004 Autres transponts fams 0004 0004 Répartition des émissions de CO2
Yomwoy métro, ¥amway par mode de transport (tC02eq)
Urbaine 2
Bus ou car 0,200 s ou car 0,180 0,150 0,200 Fasut
Furale
00 00 00 00 al "l aAn aAn an an an Répartition des émissions de CO2
Modes actes (i, marche, atc.) 0 KPCO2aXm Modes actis fvilo, marche, o 0 o - — - - - - ; - = — .; par mode de transport (tC02eq)
2 2 3 3 ] 3 d ] £ 3 d
5 § & 3 g g s § § 3 %
SPECTATEURS Situation actuelie PERSONNEL Situation sctueiie ;J' 2 ) Fa 3 4 g ] = s
Entrées ) Eftactit 4 o a 2 3 ‘; Lh: E s a é
Nombee de trajets sur la [V R 3 2 j 32 g ] E
péricde étudide / persanne § - > g - % 00 o0 00 00 00 00 00 00 00 (1) 00
i 2 2 3 T 3 3§ $ 3 7 3 4§ T 131 3
2 Coleut des dmissions lides sux des s E E -] 3 3 H 3 7 3 b " H 3 s
: ; : § I A O I
- $ 3 A
Distances AR parcourues Distances parcourues sur la Bilan CO; des Bilan CO; des E 2 ) § 2 3 2 2 3] - 2
Modes de transport par sortie en moyenne Nipes :"V odale § S = k| = 3 2 4 3
En km, par entrde ¢ (km) (*kgCO:) 1COs) 3 5 é 2 g N %
~ g € 3 s g
Veiture mwtorisaion moyersw 4 0 4 0% . - o0 3 H 3 s §
4 v . g 3 a
v ox : : g g H H
Voturs sssance d D d a0 - 3 3 2
Voture byteide 4 ° 4 o0 2 ;
\ " 4 4 ! 5
Vorture Slectnqun ° o0 - 3
p— 4 5 4 = ~ Répartition des BILAN
2 roums motoriss (scoatar, moto, et )|P ) d on kilométres parcourus par
Trein 4 ° 4 a0 mode de transport (km) Emissions 0 tonnes de CO2 5
Autros transperts Torbs - méwe, voml?” o d oo . I g parthion des BILAN
Bus ou car 4 ° 4 o o0 Kiomeétres 0 kilomélres kilométres parcourus par
i 2% - . 2 maode de transport (km) :
Modes oetfs v, marche. eic) |7 ° 4 0% - - oo Emissions 0 tonnes de CO2
Total 0km 0kgCO2 01c02 Kiométres 0 kilométres
Por entrée A A Y Soit Péquivalent en termes démissions de
- " 0 fours de la Terre en voiture - Loniaaia
3 Calcul des lides aux du Soit équivalent en termes démissions de
0 woeo-projecieurs 0 < de la Ten ;
Distances parcourues par Aoutiton Distances parcourues sur la Bilan CO; des Bilan CO; des tours de la Terre en voiture
Modes de transport rajet en mayeene - = o periode etudde placeme 0 ramettes de papier 0 vidéo-projectours
0 ires de soda 0 ramettes de papier
. - 0 itres de soda
® Vahoudes motorisés @ Trarmports en commun © os de popoom su oarmmel 0 $io8 de bcooam =y cermmel
@ Modes actfs 0 kios de popoom salé ® Vihicdes motorisés & Trarapons en commen 5 de popo:

® Modes actés 0 kios de popoom salé



Adapter la gouvernance a son contexte Al

2

Kit pour la mise en relation et le travail avec les collectivités
et les acteurs externes

» Guide sur la gouvernance de la mobilité en France

» (Carnet de gestion d'une démarche mobilité

» Lettre de prise de contact et dinformation a la collectivité
* Trame de présentation des enjeux aux collectivités

» Logigramme sur l'action des acteurs de la représentation

mouvement

Comment situer mon cinéma ?

1 Resem et s everten e treee
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La boite a outils en cours de conception

P/
‘
I

Kit de communication a destination du public

* Trame de fiche daccessibilité
» Kit de sensibilisation aux mobilités durables

* Guide pour l'utilisation d'un outil de quizz de sensibilisation

Comment venir ?

D b

@ Le réseau bus dessert larrét Cinema avec sa ligne

<7 4,ilestsitué 4 200m du cinéma dans la rue XXXXX.
Larrét 12 Novembre, situé  180m, est aussi
desservi par les lignes 1,2,3,5 et 6.

@ Les bus ont une fréquence denviron 324
passages par heure [aprés-midi, et le dernier
passage a lieu 2 19h45.

Cela est le cas de fensemble des lignes desservant
le cinéma. Le billet codte xx€ Funité et
Fabonnement xx€/mois.
« Lagare SNCF se situe 3 350m du cinéma.
« Unservice de transport a la demande pour
les personnes en difficulté, réservation
possible via le lien suivant : xxxxxx.com

R

en voiture et covoiturage

@ Le cinéma est situé a proximité du parking Place
XXX de 300 places (stationnement gratuit le
samedi et en semaine entre 12h-14h et aprés 18h).
Les places PMR sont toujours gratuites.

150 euros/heure

D La région propose une application de covoiturage

PassPass hitps//www.passpasscovoituragefr/

Q Deux bornes de recharge se situent 4 350m, soit

5 minutes a pied, place XXX. Elles permettent une
recharge standard, ou semi-accélérée.

om
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Le cinéma Pathe
d’Amiens

Infos pratiques

Q 33 rue du Cimetiére
80000 Amiens

Q. 0352954700
contact@cinemasr

dune piste cyclable
XXXX Certaines rues|

des voitures.

Stationnement sur I
cinéma, avec 9 arceat

batterie vélos électriq|

La Communauté de Co
ji 410

Tarifs Horaires
Le saviez-vo| Classique:8€ des séances
Etudiant, Demandeur demploi, RSA : 5,20€

300/0 Moins de 14 ans : 5€ https://ci fr/tous-les-h

Cycliste: 7€

< acap=)



Soutenu EXx - ‘
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ulture - DRAC Hauts-de-France, de la Région Hauts-de-France, du Conseil départemental de I'Oise, du Conseil départemental de la Somme et du Centre national du cinéma et de I'image animée
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Les grandes étapes

Cinémas en mouvement se structure comme un laboratoire régional évolutif, articulé autour de quatre axes sur trois ans. Il s'agit
d'identifier les freins, d'imaginer des pistes concreétes, de tester des solutions sur le terrain, puis de mutualiser les acquis a
I'échelle nationale.
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Etude- Plan d’'actions Boite a outils Sensibilisation
diagnostic collectif & formation et

guides pratiques, fiches

actions, trames d'enquéte, partage au

mieux comprendre les organisation d'ateliers de co-

pratiques et freins a la construction avec les cartographies. natiOna|

mobilité des publics et non- exploitants, les AOM, les

publics du cinéma. transporteurs. séminaires, ateliers, outils de

communication, webinaires
nationaux.

Restitution 31 Mars 2026 Novembre 2025 - Aolit 2026 Juin 2026 - Mai 2027
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28 AVRIL WEBINAIRE général de présentation des outils

29 MAI FORMATION aux outils de communication et de travail avec les collectivités
12 JUIN FORMATION aux outils d’enquéte, de cartographie et d’accessibilité

19 JUIN ATELIER de concertation ouverte sur les actions (Amiens)

FIN JUIN/JUILLET COPIL sur I'avancée des tests de la BAO et le bilan de I'atelier actions

JUIN A SEPTEMBRE TESTS des outils en régions et suivis




Télécharger le dossier de presse

mouvement

m « repenser Retrouvez tous les documents sur
“ i = eoge y &

- > A 4 40N les mobilités cinemasenmouvement.com

cinemasen " pour a“er

au cinéma - les documents de synthése
- le rapport complet
- le replay de la vidéo

- Et prochainement, les liens d'inscription au
webinaire de présentation des outils et a

leur formation.

Soutenu | IE M . PREFET
BANQUE des PiCTA C N
P ?mgPVERNEMENT «” TERRITOIRES novo MSéF ekgd ev Eamgg-lgkh}mcs @ Hauts-de-France @ s UL [q (N [q
Egalité =
Fratemnité Fondation Fraternisé

L'’Acap - p6le régional image regoit le soutien du Ministére de la Culture - DRAC Hauts-de-France, de la Région Hauts-de-France, du Conseil départemental de I'Qise, du Conseil départemental de la Somme et du Centre national du cinéma et de I'image animée


http://cinemasenmouvement.com
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Avez-vous des qguestions ?
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