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CINemas en
mouvement

L'Aca

Laboratoire régional
des mobilités du public
cdes salles du cinéma

’ . . ’ . p@l?
p rassemble les energies pour un cinema accessible et durable @j@@ O) AT




Un projet
Acap - pole régional image

L'Acap est un acteur public de référence dans les ‘
Hauts-de-France pour le développement de la

filiere cinéma. A travers ses missions
d'accompaghement des salles, des publics, des
talents et des territoires, 'Acap oceuvre a rendre la
culture cinématographique accessible a toutes et

tous.

@

pole
regional
image

Avec Cinémas en mouvement, il agit concretement
pour une transition écologique du secteur.




Cinémas en mouvement

Lauréat, aux cotés de 14 autres projets des
industries culturelles et créatives, de la deuxieme
vague du dispositif France 2030 « Soutenir les
alternatives vertes 2 » opéré par la Banque des
Territoires (Caisse des Depots).

Ce projet bénéficie éegalement du soutien de
Pictanovo.
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Partenaires

Une dynamique collective qui réunit les grands acteurs de la filiere de I'exploitation cinématographique,
des réseaux regionaux aux institutions nationales :
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La mobilité & la sortie cinéma
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Les mocdies de transport cntmass

par distance

En France

100 %

75 %

> Au-dela de 2 Kms la voiture devient
majoritaire
> 50% des trajets effectues en voiture font

moins de bkms

25 %

0% : : : : : :
0-1 km 2-5 km 10-20 km 50-100 km 200-500 km 1000-2000 km  5000-10000 km

B Marche

B Vvélo B 2RM Voiture Bus et Cars B Ferroviaire B Avion Autre
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s mouvement

La mobilité quotidienne des Francail

Temps moyen Distance moyenne | Motits de deplacement
1 heure 57 kms par jour > Travail (21,4%)
par jour et par personne contre » Achats (21.4%)
e 18 kms dans les » Sport & loisirs (20%)
Saé4trajets années 1970.

par jour

Les Francais parcourent pour
les loisirs, en moyenne,
13,4 Kms par déplacement.
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Vecteurs de changement T

des pratiques de mobilité en France

Changement climatique

b Réglementation : Stratégie Nationale Bas Carbone,
329, interdiction de production de voiture a essence et diesel

en 2035, stationnement payant....

des émissions de gaz a effet
de serre généreées par le

secteur des transports > Evolutions des pratiques des entreprises : mise en place
o de politigue de mobilité et les outils associés (Forfait
52% Mobilité Durable, remboursement des TC)

de ces émissions sont liées
a la voiture particuliere > Valorisation des commercants des houveaux
aménagements

Source : Chiffres clés du transport 2023, Commissariat général au développement durable
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Vecteurs de changement —T
@ X [ »y
des pratiques de mobilite en France
Sante
. r b Réglementation : augmentation des zones piétonnes /
3e,me cgusg de deces mixes, evolutions des normes constructeurs, ZFEs...
premature apres l'alcool et le
tabac, la pollution cause ) ) ) ) L
> Pression des citoyennes et citoyens : volonte de reduire

40 000 déces par an en

France les huisances sonores, collectifs cyclistes, associations de

riverains, interdiction des SUV en centre-ville...

90% des particules
primaires et d'oxydes d'azote
sont liées
au transport routier.

> Changement des comportements : développement du
télétravail, adoption d'un discours santé
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Vecteurs de changement

cinémas en
mouvement
des praticques de mobilité en France
Economique
. > Evolution du prix du pétrole : prix du litre de gazole en
2eme poste de 2005 était a 1 euro.
dépenses
des ménages a hauteur b Autres colits liés a la voiture : achats, entretien,
de 10 a 12% de leur budget assurance, stationnements payants, péages, radar...
40% > Politiques Publiques : aides pour lI'achat ou l'utilisation de
des Francais ont renonce moyens plus durables (Electrification, transport en
a un déplacement au cours commun...)

des 5 dernieres années
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Mobilité de demain inémas.

X3

Intensification
du trafic
ferroviaire en
France

35%

part de la voiture
Individuelle dans
les déplacements

guotidiens
(actuellement plus de 70%)

Diminue la
demande en
énergie

Réduction des distances parcourues : centres-villes
revitalisés et dynamiques, permettant de réduire les
distances parcourues par les Francais, et donc l'usage de la
voiture

Développement des infrastructures propres aux modes
de déplacements doux

Les incitations, la sensibilisation, ainsi que le recours au
report modal ont permis de mettre fin a « I'autosolisme ».

Les flottes de véhicules de fonction ne sont plus
composeées que de véhicules légers électriques, et de

veélos.

Données inspirées du Plan de Transformation de 'Economie Francaise, The Shift Project



https://ilnousfautunplan.fr/#section-secteurs

Vecteurs de changement & AL

mobilité de demain

Empreinte carbone

Pouvoir d’achat Des praticues de
mobilité qui
Pollution éevoluent

Inclusion, autres facteurs
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cinémas en

Le cinéma inémas

Premiere pratigque culturelle
des Francais

Maillage dense
de salles de cinéma

Amplitude et horaires
larges

Habitudes et ancrage
local
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123 etablissements
3200000 habitants des Hauts-de-France vont au cinéma

1% ontmoins de 25 ans

31,7°/o des cinémas se situent dans des UU de - de 20 000 hbts

> 22% de 20 000 a 100.000 hbts
> 46,3% de 100 000 hbts et +

o

cinémas en
mouvement

93,3% des
Francais
disposent
d'un cinéma

a moins de 30

minutes de
chez eux

AGENCE
NATIONALE POUR

LE DEVELOPPEMENT

DU CINEMA EN REGIONS
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cinémas en

Le cinéma, une mobilite du quotidien =
a rorte depencdance energeétigque

> Une mobilité du quotidien DEPLACEMENTS
, , , . AV | [e==
b Une forte dependance energetique THESHIFT | |
PROJECT I“MOBI-
LISATIONS
e ° ’ ’ 3,4%
> Un flux important, mais en decale & .
o™e &
b La proximité, premier critere des publics

[1,07 MtCO2]

> 15% des sorties cinéma seraient associees
a un autre lieu.

Transport des spectateurs



Vecteurs de changement Al

& mobilite de demain

Comment les établissements culturels peuvent
répondre aux besoins de leurs publics dont les
pratiques de mobilité évoluent ?

Empreinte carbone
b Niveau 1: Nécessité
_ S'adapter pour étre en mesure
Pouvolir d'achat d'accueillir des publics ayant un
grande diversité de pratique de
mobilité
Pollution )
b Niveau 2 : Etre un vecteur de
changement
|“C|u3i0n CEuvrer volontairement pour

contribuer a son échelle a
I'évolution des pratiques et pour
capter d'autres publics
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cinémas en
mouvement

Une dynamicue et des projets

AGENCE

J NATIONALE POUR
LE DEVELOPPEMENT

md DU CINEMA EN REGIONS

& 8 mOuvemellt CICO[Q&]

P Autres partenaires
ressources : Ademe, CST,
CNFPT, AFDAS, Cabinerie,
Cut! LAbBASE, Mieux
manger au cinéma...

Etude préliminaire
Réalisation d'une étude sur la
mobilité des spectateurs de
cinéma en Hauts-de-France




Etude préliminaire Acap - Ekodev

73% des cinémas
augmentent significativement
la fréquence des séances

en soirée, les week-ends

ndant les v N laires. -
et pendant les vacances scolaires Ce qu'ils

nous ont

« Campaghe de sensibilisation a projeter
sur les écrans »

« Créer des initiatives autour du covoiturage :
un site par exemple »

« Opération places offertes
aux cyclistes »

o

cinémas en
mouvement

Manque d'informations sur la réalité des
pratiqgues pour déterminer des potentiels
modaux

Les leviers mal identifiés par les exploitants sont
ceux qui les concernent le plus directement.

68% des cinémas sont intéresseés pour prendre
contact avec leur AOM et mener des actions.

65% des utilisateurs du pass Culture qui mangquent
de transports en commun sont dépendants d’un
proche. Ce qui ralentit 'autonomisation de la
pratique, notamment pour les 15-17 ans et les
utilisateurs ruraux.

Aller plus loin a travers le projet Cinémas en
mouvement
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4.1

cinémas en
mouvement

Un laboratoire
regional

b Diaghostics des pratigues de mobilité
b Co-construction de solutions

b Mise a disposition d'outils pratiques

b Sensibilisation et diffusion des bonnes

pratiques



Objectits némass

Cinémas en ement

\ccelerer
transition écologique
pilité des publics

S pratiques de

Contribuer
alaré ion des ssions de GES

Soutenir
'acces a la culture pour toutes et tous

Impliquer
les exploitants dans les réflexions
territoriales sur la mobilité
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cinémas en
mouvement

Vue d’ensemble du projet

Juin 2025 - Février 2026 Nov. 2025 - Aolit 2026 Juin 2026 - Avril 2027 Mai - Sept 2027

@ Diaghostics . Ateliers & tests Formations
Mobilité Actions Communication




Zoom sur les actions etlesoutils: &

lllustrations

Comment les établissements culturels peuvent continuer a répondre aux besoins des populations
gquand leurs pratiques de mobilité évoluent ?

Niveau 1: Nécessité Niveau 2 : Ambition

No parking & co, no business Etre un vecteur de changement

P Outil de mesure des modes de deplacements de P Offre préférentielle pour les publics venanten
Son cinéma mobilités douces

» Outil de diagnostic et de partage des P Sensibilisation des enjeux de mobilité en salle de
informations d'accessibilité de mon cinéma cinéma

P Fiches pratiques : mise en place de parking velo P Aménagement grille horaire (alighement et
et bornes électriques, covoiturage, renforcement avec son AOM)

amenagements intérieurs Bus et TAD événementiel

Plan d'actions avec son AOM

v
VVYY



Kit de mobilité

~ l i
KIT MOBILITE mobipro
..................................... VOB OUTIES DE MEIELITE <o tioniiomiaiamsismbie bt birpst st siirionn
LAMETROPOLE
Ve st pole Mobilité . toutes les informations sur 1a mobilité

sur le territoire de la Métropole Aix-Marseille-Provence ;
haraires, itingraires, infoermations trafic .,

oy tariis,
lametropolemobilite.fr

" lacarte
Py

'ecovoiturage

lacarte : vous donne accés, avec ou sans abonnement, & tous les
moyens de transports en commun sur le territoire de la Métropole
Aix-Marseille-Provence.

lecoveiturace : une application qui permet de partager des trajets en
voilure, avec des collégues au d'autres membres de la communauté
qui font le méme trajet au guotidien

x E P e 1. Téléchargez dés sujourd’hui U'application !

2. Choisissez votre réle [conducteur, passager ou alternant|

U"application

w 3. Renseignez vos adresses de d \ "
—_— horaires de départ \ K'T MOB"_'TE Mieux 5¢ deplacer
KAROS Vous étes autematiquement rattachi \ sans voiture
Marseille ! A \_ i A MOINS DE S MINUTES A PIEDD - etevr ot timse romegst s ey et e s
Comment ca marche ? pui—
: Je percois D
Je suis Conducteur g 2€/passager/trajet jusqu'a 20 Arcit Metro Jo.ette - 265
ADONNE 3 uN pass Melrepole
Je paie 10cts par km supplémentaire L 9 Q
isP r ——p
Je suis Passage Non abonne : 0,50€ pour des & - -
puis 10cts par km supplément Yorsed traib -
e LA MOBILITE EN CHIFFRES - il ? s
hut
= .
Dépenses par foyer : 6000€/an 80% GK e 9
= dépensés en maoyenne par des voitures ne ‘ i
menage el par voiture transportent qu v
personne en Fra 5, ¥,
. %
Economies : 2070€/an 2 tonnes de W
‘ - en maoyenne en cavoiturant émis chaque anr
9§ 20km/jour, 1 jour sur 2 frangais) pour le
déplacements
domicile-travail
“ e LES SOLUTIONS POUR REJOINDRE VOTRE SITE DEPUIS. v i cnamnns
v WOYAGEZ EN ILLIMITE SUR TOUTE LAME wyrseitis Ouri boiale - 6 i ——
St Charles 7 N
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cinémas en
mouvement

COMMENT REJOINDRE LE SITE « THEATRE DE L’ARCHEVECHE »
AUTREMENT QU’EN VOITURE ?

Arrét Nation 3 Arrét Briand

P+R Brunet / Hipital Provence
6h58 - 21h23
Fréquence 1S min

P+R Brunet / Hopital Provence
6hSE - 21h23
Fréguence 15 min

Pont Arc-Mairie — Pont des
Comeilles
6h48 - 21h08
Fréquence 25 min
q‘-}' Villsge Solail / Luynes Mal 3
.:%v‘?’n:‘:i:qf\w;; —m‘,——‘_ " Parking 3 Bons Dieux/Gare Routié

ra. InZJ 't

——i

ARV et e e
G Ut { 1

1 - - LR -
R H}.rkﬂn‘hvhf/-;\’:ﬁ‘;‘-wﬁn —t

6h19-21h23

¥ Fréguence 20 min

Couteron Eglise / GR Mouret
6h27 - 21h07 '
Fréquence toutes les heures

Puyricard Centre/ Palette — Le

6h55 - 21h17
Fréquence 25 min

Arrét Pasteur 1

7h17 - 19h1

Couteron Eglise / GR Mouret
6h44 - 21h39
Fréquence toutes les heures

GEOLOCALISATION DES COLLABORATEURS

Kaparthon dns reganarose \Imc Lo commime de rrasenen

LH METROPOLE le CO LES COLLABORATEURS RESIDENT X Y — A
EN MOYENNE A / = :MARSEILLE
Mobilité motk 26,5 km {eue e  PROVENCE
o Colls Juluios ol wpsiews Jui nuweine (uhis oo .&. ”{g" = hTy O M\ A
|mrvenn 13mr) At —AroEoibcana (@aamre P -, / : ,M’ '
HEPNMEND doc enliahnrataurs por Camm nes ]85 / J::X W3 '.‘
P IGD U de ST Srlndds K
*MARIDLC
ks
" ArmimTeC -'“'\.I‘(‘,
VB ELE
4 ol
f AN LAVDUR A
¢ "
" e [y
5 B:nue-- % o
 LEFMETROPOLE = Q0 ﬂ‘-}ell R e 3 o . Tn- m ; i
Mobili:3 mobipro ucxesxe | : — mﬂ. it




Animation et communication il

mouvement

LES LES Qui
ASTUCES VIDEOS SOMMES-NOUS?

Vous trouverez ICl le site web Je Passe au Vert' qui
avait pour but de sensibiliser les jeunes a la mobilité
durable dans le cadre d'un programme CEE.

Bienvenue dans
le mouvement

L'écomobilité est au cceur de nos
actions : une maobilité plus propre,
plus responsable, plus respeciueuse
de l'environnement.

........
--------

.

...........

30 LuDIK

{ - ENERGIE

Exemples de ressources développées:

e Web-séries sur I'éco-mobilite (ICl)

e Série documentaire ‘Faut que ca
bouge’ (IC]) . T %

e La carte interactive des bonnes L OSRRE
pratiques (ICl)

MU @1 cRerchaur

ﬂ Aurélien Bigo


https://www.youtube.com/playlist?list=PLg7ACJdHTpqen9wlyLPgzcPnU_RmIGpyf
https://www.youtube.com/playlist?list=PLg7ACJdHTpqeqXRYxun6fryJawluSZV9b
https://jepasseauvert.services-takoma.fr/la_carte_interactive
https://jepasseauvert.services-takoma.fr/la_carte_interactive
https://www.ludikenergie.fr/animation/velo-cinema/#:~:text=Le%20V%C3%A9lo%20Cin%C3%A9ma%20est%20un,aux%20enjeux%20du%20d%C3%A9veloppement%20durable

o

CINémas en
mouvement

Zoom sur les enquétes Ekodev

Enquéte publics

123 salles de la région

Jn temps de formation

Un Kit communication publics

Un formulaire en lighe & papier

Un accompagnement a la passation

Un calendrier géré a vos cotés

Jne analyse par typologie de salle et territoire

& Marche

VVVVVYVYY

Enquéte collaborateurs

123 salles de la région |
Un temps de présentation

Un accompagnement a la passation
Un calendrier géré a vos cotés -
Une analyse par catégorie d'exploitation et territoire £ SurveyM

VVVYVYY
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CINémas en
mouvement

Zoom sur les enquétes Ekodev

FSOCESTANCES (XS TRAX TS DOMOLE Thavas DRSTANCES MOVINGES 1Y MDA S
DES TRAJTS DOMOLE- TRAVAL

P Identifier des profils mobilité types du public et 1o 12 e

objectiver les freins, les opportunités O mrTIn a3 TS
.. . . , . e

P Identifier les besoins des habitants sur I'acces au ¥ -
cinéma et leur pratique en matiére de mobilité par - D ]
territoire B

P Faire un bilan carbone des déplacements des publics et TEMPS DE TRAJET THEORQUES DE CHAGUE MODE
collaborateurs =

P Croiser les données et analyser les resultats pour définir econmer | 8 3 | 8 — -

les enjeux d'acces a la culture et d'émergence d'une
mobilité durable et inclusive

POTENTIELS D CAPTATION THE ORIQUIELS DI CHAQUE MODE

IN TRANVFOET N COMMLN

A

n-' Habitudes de fréquentation (fréquence, jours/horaires privilégiés ...)

Habitudes de mobilité pour se rendre au cinéma

Distance et temps de trajet domicile-cinéma

Pratiques en amont et en aval

e Connaissances de l'offre de mobilité autour du cinéma

o Expérience « mobilité » pour se rendre au cinéma : facilité d'acces, difficultés rencontreées...

e Précisions sur les problématiques de mobilité par mode de transport (stationnement/
congestion voiture, stationnement vélo, fréquence et amplitude transports en commun,...)

e Contraintes et motivations liees au mode de transport utilisé

e Valider l'intérét du public et non-public pour un certain nombre de propositions,
d’hypotheses en lien avec la mobilité

o Profil du client (sexe, age, CSP, lieu de résidence...)




Zoom'sur I'enquéte commandée AL

a Mediametrie M

Mediametrie

> ldentifier les populations de Non-

spectateu rs et Spectateu rs cinéma m Enquétg en ligng ayprés.de Frangai§ 1.5-80 ans

Interrogation de 800 individus vivant dans la région des Hauts-de-France pour
.. . o disposer de données suffisamment robustes pour une déclinaison par cibles

> Mesurer les volumetries d'individus en

Hauts-de-France im ' r

t.S. O,|e ,a ce pactes par |a Un échantillon principal suffisant

mobilite / deplacement Pour un focus sur la cible de Spectateurs et de Non-spectateurs Hauts-de-France

4 ldentifier la part des différentes

Questionnaire et échantillons
Elaboré conjointement (30 guestions dont socio-démo)

composantes de l'aspect mobilité

> Prospective sur l'avenir : valider l'intérét
du public pour un certain nombre de
propositions en lien avec la mobilité

Redressement

Remise de chaque cible a son poids au sein des Francais Ggés de 15 ans et plus résidant en
région Hauts de France, sur les criteres suivants : Sexe /Age en 4 / CSP en 3 (source INSEE)

i

Passation octobre - novembre 2025, résultats publiés en janvier 2026




Contribuer a la réussite du projet
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CINémas en
mouvement

Votre participation concrétement

Mesurer les enjeux Tester des outils Agir collectivement

10 Concertation Boite 3 outils Concertation
diagnostics co-construction ¢ Formation co-construction
mobilité HdF Outils Actions
Partage des
—— —— —— —— ————— — — résultats
au national
Communication Tests Tests
Enquétes des résultats en Hauts-de-France, en Hauts-de-France,
du diagnostic Nouvelle Aquitaine, Nouvelle Aquitaine,
Auvergne Rhone Alpes Auvergne Rhone Alpes
Juin 2025 - Février 2026 Novembre 2025 - Aoiit 2026 Juin 2026 - Mai 2027 Septembre 2027

i
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Une opportunite de s'‘engager onémas

vy Vv v v ©¢v ©¢v V¥

Participer a la solution d'un probleme

Participer a un projet unigue et d'envergure nationale

S'engager aux cotés et en soutien de ses partenaires historiques qui menent déja des projets
Acquérir des connaissances générales, régionales, locales et se former

Montrer lI'intérét gu’on porte aux habitants et spectateurs

Attirer et fidéliser du public autour d'un projet commun

Rajeunir son image et son public




>
CINéMas en

mouvement

Merci de votre attention
Avez-vous des questions ?

, - - 7 - pole
LAcap rassemble les energies pour un cinema accessible et durable @j@@ Q) et

]

E X
Soutenu | IE B PREFET . . @
Par | GOUVERNEMENT r\l SANGUE des TR ﬁ Hauts-de-France (\') [of X [of
HAUTS-DE-FRANCE -ge- -
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Cinémas en mouvement est une opération soutenue par 'Etat dans le cadre du dispositif « Soutenir les alternatives vertes 2 » de France 2030, opéré par la Banque des territoires (Caisse des Dépots).
LAcap - pble régional image recoit le soutien du Ministére de la Culture - DRAC Hauts-de-France, de la Région Hauts-de-France, du Conseil départemental de I'Oise et du Centre national du cinéma et de I'image animée.



